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Imaginario espacial

La nociÃ³n de imaginario alude explÃ­citamente a la de imagen, es decir, a cualquier cosa que se refiera de modo analÃ³gico a lo

real, sin ser por eso nunca un duplicado perfectamente fiel de ella. La naturaleza del vÃ­nculo que se concibe entre lo real y la

imagen condiciona el contenido de la nociÃ³n de imaginario.

Si se cree que la imagen es o puede ser un reflejo de lo real, se discute, incluso se niega, la singularidad y la pertinencia de la

nociÃ³n de imaginario. Una concepciÃ³n hiperpositivista (positivismo) de la ciencia, como la que prevaleciÃ³ en geografÃ­a hasta

mediados del siglo XX, por ejemplo, postula que las imÃ¡genes producidas (mapas y fotografÃ­as, entre otras) muestran lo real tal

como es. El conjunto de las imÃ¡genes producidas y su propia coherencia no constituyen un campo dotado de tal autonomÃ­a que

merezca ser individualizado en la nociÃ³n de imaginario, ausente por ello del discurso geogrÃ¡fico clÃ¡sico.

Si se cree que toda imagen producida es un artefacto o un modelo que resulta de la intenciÃ³n de quien la produce y no de una

fuerza de la realidad misma, es posible entonces individualizar el imaginario como un conjunto de imÃ¡genes dotado de una

dinÃ¡mica intrÃ­nseca, motivada por juegos de correspondencias y analogÃ­as, de contrastes y oposiciones. Desde esta perspectiva

es posible hablar de un imaginario espacial cientÃ­fico: esto serÃ­a el corpus de las imÃ¡genes y el conjunto de las tensiones

existentes entre dichas imÃ¡genes, lo que significa que, en su ajuste a la realidad objeto de conocimiento, es posible construir

interpretaciones, a veces revolucionarias, a menudo innovadoras, de lo real. Es necesario reconocer, por ejemplo, en la coremÃ¡tica,

tanto en la investigaciÃ³n como en la transmisiÃ³n de estos resultados, una poderosa capacidad para movilizar el imaginario de los

autores y de los estudiantes. En esta perspectiva es igualmente posible hablar de imaginario espacial para todo sujeto del cual se

intentan comprender su geograficidad y sus prÃ¡cticas espaciales: cada individuo maneja constantemente un stock de imÃ¡genes

heredadas de su propia historia (y trabajadas por la memoria o su inconsciente) o incluso de su condiciÃ³n humana (si se da

crÃ©dito a la hipÃ³tesis de los arquetipos de G. Jung), que se encuentran permanentemente confrontadas con las imÃ¡genes

experimentadas en su vida cotidiana. El juego libre (en el sueÃ±o o el ensueÃ±o poÃ©tico del cual habla tan bien G. Bachelard) o la

tensiÃ³n (en la prÃ¡ctica cotidiana de los lugares y de las imÃ¡genes intercambiadas de estos lugares) de estas imÃ¡genes instaura

una dinÃ¡mica del imaginario que tiene un valor explicativo para una serie de prÃ¡cticas espaciales, principalmente en materia de

movilidad turÃ­stica y ordenamiento

Ver tambiÃ©n: representaciÃ³n

Bernard Debarbieux

Bibliographie
BibliografÃ­a:

-Bachelard, Gaston, La poÃ©tique de l'espace, Paris, PUF, 1957.

-Bailly, Antoine, Â« Paysage et reprÃ©sentations Â», Mappemonde, 1990, NÂ°3.

-Brunet, Roger, La carte, mode d'emploi, Paris, Fayard, 1987.

-Bureau, Luc, GÃ©ographie de la Nuit, Hexagone, Quebec, 1997.

-Debarbieux, Bernard, Â« L'exploration des mondes intÃ©rieurs Â», in RÃ©my Knafou (dir.), L'Ã‰tat de la gÃ©ographie. Autoscopie

d'une science, Paris, Belin, 1997, p. 371-384.

-Debarbieux, Bernard, Â« Imagination et imaginaire gÃ©ographiques Â», in Antoine Bailly, Robert Ferras & Denise -Pumain (dir.),

EncyclopÃ©die de gÃ©ographie, Paris, Economica, 1995, p. 875-888.

-Derek Gregory, Geographical Imaginations, Cambridge, Blackwell, 1994.

-Dardel, Eric, L'Homme et la terre, CTHS, 1952.

http://hypergeo.eu/?p=173
http://hypergeo.eu/?p=267
http://hypergeo.eu/?p=331
http://hypergeo.eu/?p=509
http://hypergeo.eu/?p=412


    
 H

 Y
 P

 E
 R

 G
 E

 O
   

-Jung, G, Les racines de la conscience, Buchet Chastel, Paris, 1971.

-Palsky, Gilles, Des chiffres et des cartes, la cartographie quantitative au XIX Ã¨me siÃ¨cle, CTHS, MÃ©moire de la section de

gÃ©ographie numÃ©ro 19, 1996.

-Raffestin, Claude, Racine, Jean Baptiste (dir.), L'imagination gÃ©ographiques, les nouveaux indicateurs territoriaux, la marginalitÃ©,

l'Ã©conomie submergÃ©e, GÃ©otopique NÂ°2, UniversitÃ© de GenÃ¨ve, UniversitÃ© de Lausanne, 1985.

-Rosemberg, Muriel, Le marketing urbain en question, Anthropos, 2000.

-SÃ¶derstrÃ¶m, Ola, Des Images pour agir, le visuel en urbanisme, Lausanne, Payot, 2000.

-Soubeyran Olivier, Imaginaire, science et discipline, Paris, L'Harmattan, 1997.


