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Statistique spatiale
Pris dans son sens mÃ©thodologique le plus large, ce terme dÃ©signe toute analyse utilisant l'outil statistique et ayant une

dimension spatiale, que cette dimension concerne l'outil proprement dit, l'objet analysÃ© ou les varaibles utilisÃ©es comme

descripteur de cet objet. DiffÃ©rentes combinaison sont effectivement possibles : 

Seul l'objet est spatial : on s'intÃ©resse Ã  des entitÃ©s spatiales localisÃ©es (Â«rÃ©gionsÂ», villes, communes, parcelles) mais

cette Â«localisationÂ» ne joue pas un rÃ´le " actif " dans l'analyse statistique. Ces entitÃ©s sont en gÃ©nÃ©ral dÃ©crites par des

variables concernant la dÃ©mographie, l'activitÃ©, la sociÃ©tÃ©, l'utilisation du sol, la pÃ©dologie etc. qui ne sont pas

spÃ©cifiquement spatiales. Ces entitÃ©s et ces variables qualitatives et ces variables quantitatives peuvent Ãªtre efficacement

analysÃ©es par des mÃ©thodes statistiques classiques comme la corrÃ©lation, la rÃ©gression, l'analyse des donnÃ©es. Le

caractÃ¨re spatial des entitÃ©s intervient alors seulement dans l'interprÃ©tation des rÃ©sultats, en aval de l'analyse statistique.

L'espace joue un simple rÃ´le de " support " ; 

Objets localisÃ©s et variables spatiales : dans un cadre similaire Ã  celui Ã©voquÃ© ci-dessus, on peut ajouter des variables

intrinsÃ¨quement spatiales. Il s'agit classiquement de la Â«distanceÂ» Ã  un lieu que l'on suppose jouer un rÃ´le structurant (pÃ´le,

entrÃ©e d'autoroute, riviÃ¨re, littoral par exemple). D'autres variables permettent Ã©galement de caractÃ©riser l'Â«organisation

spatialeÂ» d'un Â«environnementÂ» : la forme et la densitÃ© d'un semis de points (entreprises, habitats, exploitations agricoles) ou

le degrÃ© d'hÃ©tÃ©rogÃ©nÃ©itÃ© de l'utilisation du sol par exemple. 

Objets localisÃ©s et outils statistiques spatiaux : pour analyser des objets localisÃ©s il existe des outils statistiques spÃ©cifiques.

L'un des plus classiques est la mesure de l'autocorrÃ©lation spatiale, qui rend compte Ã  un niveau global de la tendance des lieux

proches Ã  se ressembler (autocorrÃ©lation positive) ou au contraire Ã  s'opposer (autocorrÃ©lation nÃ©gative). Les variogrammes,

mettant en relation la dispersion d'une variable et la distance Ã  un centre donnÃ©, permettent de mettre en Ã©vidence des

discontinuitÃ©s dans la distribution spatiale du phÃ©nomÃ¨ne Ã©tudiÃ©. D'autres mÃ©thodes permettent de tenir compte de

l'autocorrÃ©lation dans les analyses statistiques classiques et d'Ã©viter que celle-ci n'introduise des biais dans l'estimation des

paramÃ¨tres.
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